Uber 60 Aussteller bei der kiichentrends 2009 — fachmesse fiir kiichenexperten machen es méglich.

Aktives kiichentrends-
Messeteam: Stefan
Kuchenbauer, Ulrike
Rebek und Michael
Rambach (v.l.n.r.).
(Foto: Nilles)

Auf der Webseite
www.kuechentrends.
net kann man sich per
Overfly-Video einen
Uberblick tiber die
Ausstellungsfldchen
verschaffen.

(Screen: Schreiner)

In wenigen Tagen ist es so weit. Am
24. und 25. Marz offnet die Fach-
préasentation fir Kilchenspezialisten
im M,0,C, Munchen ihre Tore.
BranchengréBen in den unter-
schiedlichen Bereichen der Kiichen-
branche stellen auf einer Bruttoflache
von knapp 5.000 gm aus. Das bietet
auch schon manche Kooperations-
prasentation rein flachenmaBig, wer-
den Sie vielleicht jetzt sagen. Ja
schon, aber alle Unternehmen, die
hier ausstellen, tun dies wegen des
sympathischen und innovativen Kon-
zepts und nicht aufgrund geschaft-
licher Verbundenheit. Im Vorfeld traf
KUCHE&BAD FORUM die Initiatoren
der kiichentrends, um einiges Uber
die Hintergriinde dieser Plattform zu
erfahren.

Wer steckt hinter dem Konzept?

Hinter dem Ausstellungskonzept steht
der Bayerische Wirtschaftsverband fir
Handelsvermittlung und Vertrieb (CDH)
e.V. Dessen Vize-Prasident Michael
Rambach sowie Projektleiterin Ulrike
Rebek mit Unterstlitzung von Stefan
Kuchenbauer (kuchenbauer consulting
/Heilbronn) sind das Organisations-
team fUr die Messe. Von Michael
Rambach (Handelsvertretung Rational,
HAMMESISoftware) erfahren wir wei-
tere Details.

Wie alles begann

,Das Ganze ist 2004 primar ent-
standen als Infoveranstaltung an nur
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einem Tag unter dem Titel ,Infotag
fir  Klchenspezialisten’.  Damals
hatten wir Kunden und Interessenten
fir Hammes Software eingeladen
und Kooperationen mit Anbietern
gesucht, die einen ahnlichen Kun-
denkreis haben. Vor drei Jahren
wurde der CDH als Veranstalter mit
ins Boot genommen, da es hier mit
der Munich Fabric Start (Textil, Nr. 2
in Europa) und der Trendset schon
reichlich Messe-Erfahrung gibt. Seit
2008 findet die Fachmesse unter
dem Markennamen ,kichentrends’
statt. Im letzten Jahr hatten wir auf
der eintagigen Veranstaltung 26
Aussteller. In diesem Jahr sind viele

neue spannende Anbieter mit
interessanten  Produkten  hinzu-
gekommen.*

Wie sieht die weitere Zukunft aus?

Markenexperte Stefan Kuchenbauer
verdeutlicht, dass die Messe 2008 ,,fr
ein klares Profil“ weiterentwickelt
wurde. Zudem biete der Standort
Minchen gute Perspektiven fir die
Zukunft. Er sei auch sehr interessant
fur Handler aus Osterreich und der
nérdlichen Schweiz. Mit V-Zug ist denn
auch einer der flhrenden Schweizer
Geratehersteller erstmals am Start.
Kuchenbauer mit Blick auf die Zukunft:
,Viele der ausstellenden Anbieter
kommen teils trotz Hausmesse und
Mailand nach Minchen. Unsere
Aufgabe wird es sein, die Messe auch
zukilinftig spannend zu halten.”

Warum liegt der Messetermin

im Marz?

,Die Herbst-Hausmessen in Ost-
westfalen sind eine feste GroBe.
Mailand findet alle zwei Jahre im April
statt. Wir wollen einfach vorne dran
sein. Der frihe Termin ist wichtig, um
Trends zu setzen. Ein Teil des
Erfolgsgeheimnisses ist dabei sicher,
dass wir Dinge anders machen als
herkdbmmliche Messeplatze. Dabei
stehen wir in engem Kontakt zu den
Herstellern, um konzeptionelle Win-
sche der Aussteller erfillen zu
kénnen. Miele ist zum Beispiel trotz
Vertriebszentrum in der Nahe aktiv
und Udo Horsmann ist bei unserer
Podiumsdiskussion mit dabei. Alle
wichtigen Spiilenhersteller von Blan-
co Uber Franke, Reginox, System-
ceram bis Villeroy & Boch und W & B
sind mit an Bord.“

Ist die ,,klichentrends* als wach-
sende Konkurrenzveranstaltung
zu den Bestrebungen in Kéin zu
sehen, wieder eine Internationale
Kiichenmesse zu installieren?

,Grundsétzlich sind wir fir alles
offen. Unsere Ausrichtung ist aber
Premium, nicht Leitmesse. Ob aus
dieser Premium-Messe einmal eine
Leitmesse werden koénnte, ist ganz
sicher nicht von uns zu entscheiden.
Es gibt aber ohnehin kein Entweder-
oder, weil wir einen ganz anderen
Ansatz haben. Unser Konzept-Motto
ist: aufgeschlossen - innovativ -



vorausschauend. Unser klares Ziel ist
die Schaffung eines Marktabbildes im
Premiumbereich mit Blick auf das
Informationsbedtirfnis der Kichen-
handler. Denkbar ist daher allerdings
auch eine zukiinftige Beteiligung der
Klichenmdobel-Industrie®, so Kuchen-
bauer.

Wie wird das Ganze umgesetzt?

Wie das Ausstellungskonzept konkret
aussieht, erlautert  Projektleiterin
Ulrike Rebek: ,Die Brutto-Aus-
stellungsflache ist in diesem Jahr mit
4.800 gm bereits viermal groBer als in
2008. Das wunderschoéne, licht-
durchflutete Atrium im M,0,C, mit
MarmorfuBboden und verglasten
Showrooms schafft attraktive
Bedingungen fir Besucher und
Aussteller. Mit den StandgréBen im
Atrium tragen wir den enger
werdenden Budgets in der Branche
Rechnung: Sie reichen von nur 20 gm
bis 40 gm. Bei den Showrooms sind
60, 80 und 120 gm mdglich. Es gibt
sogar Hersteller, die ihre Ausstellung
zusammen mit weiteren Anbietern in
nur einem Showroom organisiert
haben. Am ersten Messetag findet
ein Late Meeting statt — das heiBt, wir
haben bis 21:30 Uhr gedffnet -,
welches optimale Bedingungen fur
Besucher aus der ndheren Region
nach Geschaftsschluss schafft.”
Begleitet wird die Messe zudem von
vier spannenden, flir Fachhandler
und Industrie gleichermaBen wich-
tigen Podiumsdiskussionen:

Thema 1:

Einbaugerate-Verkauf im Internet -
Risiko oder Chance? Bricht dem
Fachhandel der Umsatz weg?

Thema 2:

www.xing.com - welche wertvollen
Potentiale bietet professionelles Kon-
taktmanagement

Thema 3:

Wie kann man Reklamationen positiv
nutzen und wie verhélt man sich bei
nicht zahlenden Kunden?

Thema 4:
Mehr Umsatz generieren durch ener-
giesparende Gerate.

Die Tatsache, dass reichlich Bran-
chenprominenz an den Podiums-
diskussionen wahrend der Fach-
messe klchentrends aktiv teilnimmt,
zeigt, dass man wichtigen Handler-
und Potenzialthemen besondere
Aufmerksamkeit schenkt. An den
informativen  Podiumsdiskussionen
beteiligen sich so bekannte Person-
lichkeiten wie Ben Bake, (Vertriebs-
leiter, Der Kreis), Udo Horsmann
(Leiter Vertrieb und Marketing Miele &
Cie./Vertriebsgesellschaft Deutsch-
land), Frank Huther (Geschéftsfuhrer
AMK) und Klaus Wihrl (Vorsitzender
der  Geschéftsleitung  Electrolux
Hausgerate Vertriebs GmbH) sowie
zwei Juristen, ausgewdhlte Fach-
héandler und Consulter.
Dazu abschlieBend Michael Ram-
bach: ,,Wir wollen unseren Besuchern
und Ausstellern Mehrwert bieten
und in den Podiumsdiskussionen
vorausschauend attraktive Themen
anschneiden.” Man darf also sehr
auf die neue kichentrends 2009
gespannt sein! Sind Sie vor Ort?
Weitere Informationen finden Sie
unter www.kuechentrends.net und
unter www.moc-muenchen.de.

cn O

Mit guter Erreichbarkeit und kurzen Wegen bietet das Messegeldnde des
M,O,C, Miinchen Ausstellern wie Besuchern viel Komfort und ist auch 2009
wieder Gastgeber der kiichentrends 2009.

(Foto: M,0,C,)

AUSIR2IRTHESTE KUshanimmancds 2008

Armaturen

- AS.K

Allgemeine Sanitar

- Blanco GmbH & Co. KG
- Franke GmbH

- Grohe

- KWC

- MGS

Arbeitsplatten

- Lechner D. GmbH
— Rosskopf & Partner AG
- Sprinz Joh.

GmbH & Co. KG

- Steinhaus GmbH
— Strotmann Norbert

GmbH & Co. KG

— Strovex
- Wann Josef GmbH
- XSYRO

Dunsthauben

- Berbel Ablufttechnik

GmbH

- Best Deutschland GmbH
— Bora Liftungstechnik

GmbH

- ELICA
- Gutmann

Exklusiv-Hauben

- NOVY/kruse.design

Vertriebsges.mbH

- Silverline GmbH

Elektrogerite

- Amica International

GmbH

- ERGE GmbH

- FB Vertriebs GmbH
— General Electric

- GLEN DIMPLEX

- KitchenAid

- Kippersbusch

Hausgerate AG

- Miele Cie. KG

- O + F A-Line GmbH

— Oranier

- Rangemaster

- Refsta Handels GmbH
- Roi-Electric GmbH

Cool Giants

- Stoves

SUB ZERO

Viking

V-Zug

W &B

Dr. Becker Appliances
WOLF

Software/IT

HAMMESISoft-
ware GmbH

RAUMIPLAN.XL

SHD Kreative Pla-
nungs-Systeme GmbH

Kaffeemaschinen,
Kiichenwerkzeug,
Licht, Stiihle, Sonstige

Grupp Metall

Hera GmbH & Co. KG
HK-TEC
Lobner-Edelmann
Meyer Stahimébel
Naber GmbH

r Kiichentechnik KG
Refsta Handels GmbH

Relax Innenausbau
Zillch GmbH

Sagemdiller + Rohrer
GmbH

WMF AG

Wiisthof
Dreizackwerk KG

Spiilen
Blanco
GmbH & Co. KG

Franke GmbH

Reginox
Deutschland GmbH

Systemceram
GmbH & Co. KG

Villeroy & Boch AG

W &B
Dr. Becker Appliances

Zubehor

Naber GmbH

r Kiichentechnik KG
Refsta Handels GmbH

Sagemiiller + Rohrer
GmbH

SEDIA Kiichentechnik
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